ΠΡΟΤΑΣΗ ΠΤΥΧΙΑΚΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ - 2026	Comment by Savvatou Tsolakidou: Ωραία, μπορείς να προχωρήσεις με αυτό το θέμα. Στο θεωρητικό κομμάτι μπορείς να αναλύσεις και ένα δημόσιο και ένα ιδιωτικό φορέα ως μελέτες περίπτωσης αν θέλεις. Καλή συνέχεια, ΣΤ
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Προτεινόμενος τίτλος πτυχιακής 
Η αντίληψη των νέων για τα προγράμματα εκπαίδευσης ΕΣΠΑ και ο ρόλος της επικοινωνίας στην συμμετοχή τους.	Comment by Savvatou Tsolakidou: Μήπως είναι καλύτερα να είναι  πιο συγκεκριμένος ο  τίτλος, π.χ. Η στρατηγική επικοινωνία δημόσιων και ιδιωτικών φορέων για την ενημέρωση των νέων 15-29 ετών για τα προγράμματα κατάρτισης που προσφέρονται από το ΕΣΠΑ 2021-2027.

Μπορείς να το περιορίσεις ακόμα για άνεργους πτυχιούχους, για νέους άνεργους και να ασχοληθείς περισσότερο με τα προγράμματα της ΔΥΠΑ, για νέες άνεργες γυναίκες, κλπ. Έμφαση στην στρατηγική επικοινωνία των φορέων και πως γίνεται αντιληπτή από την κατηγορία που θα επιλέξεις.

Περιγραφή της ερευνητικής πρότασης (σκοπός της πτυχιακής, προκλήσεις και στόχοι). 
Μέσω της ανάλυσής μου στο παρόν θέμα, σκοπεύω να εξετάσω τον τρόπο με τον οποίο οι νέοι αντιλαμβάνονται τα προγράμματα εκπαίδευσης και κατάρτισης που υλοποιούνται μέσω ΕΣΠΑ, καθώς και τον ρόλο επικοινωνίας στην ενημέρωση και την ενίσχυση της συμμετοχής τους. Η εργασία επιδιώκει να εξετάσει κατά πόσο οι νέοι είναι ενημερωμένοι για τις διαθέσιμες ευκαιρίες δια βίου μάθησης, πώς αξιολογούν την προβολή των συγκεκριμένων προγραμμάτων και σε ποιόν βαθμό η επικοινωνιακή στρατηγική επηρεάζει τη στάση και την συμμετοχή τους.

Προτεινόμενη Μεθοδολογία Έρευνας - έως 3 ερευνητικά ερωτήματα. 	Comment by Savvatou Tsolakidou: Αναφορικά με το επίπεδο ενημέρωσης: Σε ποιο βαθμό οι νέοι 15–29 ετών είναι ενημερωμένοι για τα προγράμματα κατάρτισης του ΕΣΠΑ 2021–2027;
Ποιες πηγές ενημέρωσης χρησιμοποιούν περισσότερο (π.χ. social media, ιστοσελίδες φορέων, σχολεία/πανεπιστήμια, φίλοι, επαγγελματικοί σύμβουλοι);
 Το 2 είναι οκ, μπορείς να ενσωματώσεις εκει ερωτήσεις για τον βαθμό επιρροής στην συμμετοχή των νέων...
Ως 3 θα πρότεινα...
Πόσο αποτελεσματική θεωρείται η επικοινωνιακή στρατηγική των δημόσιων και ιδιωτικών φορέων που προωθούν τα προγράμματα κατάρτισης; και ποιες μορφές επικοινωνίας (π.χ. social media campaigns, ενημερωτικές εκδηλώσεις, συνεργασίες με εκπαιδευτικά ιδρύματα) θεωρούνται πιο πειστικές ή αξιόπιστες από τους νέους;
1. Ποιο είναι το επίπεδο ενημέρωσης των νέων για τα προγράμματα εκπαίδευσης του ΕΣΠΑ;
2. Πως αντιλαμβάνονται οι νέοι την επικοινωνία και την προβολή των συγκεκριμένων προγραμμάτων;
3. Σε ποιον βαθμό η επικοινωνία επηρεάζει την πρόθεση και την συμμετοχή τους σε δράσεις δια βίου μάθησης;


Μέθοδος προσέγγισης: Ανάλυση περιεχομένου επίσημων ανακοινώσεων /κοινωνικών δικτύων, εκθέσεων και βιβλιογραφίας. 
Ποσοτική προσέγγιση μέσω της χρήσης δομημένου ερωτηματολογίου. Το ερωτηματολόγιο θα διανεμηθεί σε νέους ηλικίας 18-30  ετών, κυρίως σε φοιτητές και αποφοίτους. Τα δεδομένα και οι απαντήσεις τους θα αναλυθούν με την χρήση περιγραφικής στατιστικής, προκειμένου να διερευνηθούν οι στάσεις, το επίπεδο ενημέρωσης και η συμμετοχή των νέων στα προγράμματα. Εννοείται παράλληλα, θα πραγματοποιηθεί δευτερογενής έρευνα μέσω σχετικής βιβλιογραφίας και ανάλυσης πηγών. 	Comment by Savvatou Tsolakidou: Συνήθως είναι 15 και πάνω, και αυτοί που ολοκλήρωσαν  υποχρεωτική εκπαίδευση και δεν συνέχισαν...

Ενδεικτική βιβλιογραφία μελέτης .
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