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Σχεδιάγραμμα 

Εννοιολογικό Πλαίσιο

Μέσα Κοινωνικής 
Δικτύωσης 

• Ορισμός

• Βασικά χαρακτηριστικά

• Κατηγοριοποίηση

Πολιτική Επικοινωνία 

• Εννοιολογικές 
προσεγγίσεις

• Ο αντίκτυπος της 
Πολιτικής Επικοινωνίας

• Ο μετασχηματισμός του 
πεδίου της πολιτικής 
επικοινωνίας 

• Η εποχή των social 
media 



Εννοιολογικό πλαίσιο
Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης







Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης
Εννοιολογικό πλαίσιο

Kaplan & Haenlein (2010) => ένα σύνολο από 
διαδικτυακές εφαρμογές που βασίζονται στα
ιδεολογικά και τεχνολογικά θεμέλια του Web 2.0 και 
επιτρέπουν την δημιουργία και την ανταλλαγή 
περιεχομένου User Generated Content



Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης και δημοκρατία 

Evans (2008)=> αποτελούν τον εκδημοκρατισμό της 
πληροφορίας, αφού μέσα από την χρήση τους οι 
άνθρωποι γίνονται εκδότες ενός περιεχομένου και δεν 
παραμένουν απλοί αναγνώστες.

«Η ανάπτυξη των κοινωνικών δικτύων ανανεώνει το 
εγχείρημα του εκδημοκρατισμού της 
ενημέρωσης». (Ραμονέ, 2011: 30).



Βασικά χαρακτηριστικά



Βασικά 
χαρακτηριστικά
Mayfield (2008)

Συμμετοχή (Participation): τα μέσα 
κοινωνικής δικτύωσης ενθαρρύνουν την 
συνεισφορά και τα σχόλια από τους 
ενδιαφερομένους. Η συμμετοχή των 
χρηστών θολώνει τα όρια μεταξύ των 
μέσων ενημέρωσης και του κοινού.

Διαφάνεια (Openness): οι περισσότερες 
υπηρεσίες των Social Media είναι ανοιχτές 
σε ανατροφοδότηση και συμμετοχή, ενώ 
σπάνια υπάρχουν εμπόδια στην πρόσβαση 
και στην χρήση του περιεχομένου.



Βασικά 
χαρακτηριστικά
Mayfield (2008)

Συνομιλία (Conversation): σε αντίθεση με 
τα παραδοσιακά μέσα ενημέρωσης που 
αφορούν μόνο την μετάδοση 
(broadcasting) ενός περιεχομένου σε ένα 
ακροατήριο, τα Social Media αποτελούν 
μια συνομιλία διπλής κατεύθυνσης.

Κοινότητα (Community): τα Social Media
επιτρέπουν την εύκολη και άμεση 
δημιουργία κοινοτήτων που μοιράζονται 
κοινά ενδιαφέροντα



Βασικά 
χαρακτηριστικά
Mayfield (2008)

Συνεκτικότητα (Connectedness): Τα 
περισσότερα είδη των μέσων κοινωνικής 
δικτύωσης αναπτύσσουν την 
συνεκτικότητα τους κάνοντας χρήση 
συνδέσεων με άλλες ιστοσελίδες , πόρους 
και ανθρώπους.



Κατηγοριοποίηση 
των Social Media 

Kaplan and Haenlein (2010):

Α) κοινωνική παρουσία /media 
richness 

Β) self-presentation/self-
disclosure



Κατηγοριοποίηση των Social Media 













Εννοιολογικό πλαίσιο
Πολιτική Επικοινωνία



Εννοιολογικό πλαίσιο
Πολιτική Επικοινωνία 

ΜcNair (1998)=> 

«κάθε βιβλίο για την πολιτική 
επικοινωνία θα έπρεπε να 
ξεκινάει από το γεγονός ότι ο 
όρος έχει αποδειχθεί 
πραγματικά πολύ δύσκολος να 
ορισθεί με ακρίβεια»



Εννοιολογικό πλαίσιο

Πολιτική Επικοινωνία 

• Franklin (1995)=>«η αλληλόδραση
ανάμεσα στα μέσα και το πολιτικό 
σύστημα σε τοπικό, εθνικό και 
διεθνές επίπεδο»

• Wolton (1990)=> «το πεδίο μέσα στο 
οποίο ανταλλάζονται αντιφατικοί 
λόγοι ανάμεσα σε τρεις 
πρωταγωνιστές που νομιμοποιούνται 
να εκφράζονται δημοσίως γύρω  από 
την πολιτική: τους πολιτικούς, τους 
δημοσιογράφους και την κοινή γνώμη 
όπως αυτή υφίσταται μέσω των 
δημοσκοπήσεων»



Εννοιολογικό πλαίσιο

Πολιτική Επικοινωνία 

• Δεμερτζής (2002)=> «Η ηθελημένη και 
αθέλητη μεταβίβαση και παραγωγή 
μηνυμάτων, λεκτικής και εξω λεκτικής 
φύσεως που αναφέρονται στην άσκηση 
της πολιτικής εξουσίας από, μεταξύ και 
εντός των θεσμών του πολιτικού 
συστήματος, τα οποία επηρεάζουν τις 
ατομικές πολιτικής γνώμες, στάσεις και 
συμπεριφορές σε τοπική, εθνική και 
διεθνή κλίματα» 

• Denton and Woodward => «ο
πρωταρχικός παράγοντας που κάνει μία 
επικοινωνία πολιτική δεν είναι  η πηγή 
του μηνύματος αλλά το περιεχόμενο και 
ο σκοπός του”



• McNair (2011)

• =>αποτελεσματική επικοινωνία σχετικά με την 
πολιτική 

• Ενσωματώνει

• =>όλες τις μορφές επικοινωνίας που αναλαμβάνουν 
οι πολιτικοί και άλλοι πολιτικοί πρωταγωνιστές στα 
πολιτικά δρώμενα για την επίτευξη ειδικών στόχων 

• => την επικοινωνία που απευθύνεται προς αυτούς 
τους «πρωταγωνιστές» από τους μη πολιτικούς, όπως 
οι ψηφοφόροι και οι συντάκτες των εφημερίδων

• =>την επικοινωνία σχετικά με αυτούς και τις 
δραστηριότητές τους, όπως περιέχονται σε 
αποσπάσματα ειδήσεων, σε άρθρα των εκδοτών 
εφημερίδων και σε άλλες μορφές συζήτησης των 
μέσων ενημέρωσης για την πολιτική.

Εννοιολογικό πλαίσιο

Πολιτική Επικοινωνία 



Στοιχεία πολιτικής επικοινωνίας 



Εννοιολογικό πλαίσιο
Πολιτική Επικοινωνία 



Εννοιολογικό πλαίσιο
Πολιτική Επικοινωνία 







Εννοιολογικό πλαίσιο
visual politics





• Franklin (1995)=> 
ελέφαντας στο 
δωμάτιο, δύσκολα 
ορίζεται αλλά 
εύκολα 
αναγνωρίζεται



O αντίκτυπος της πολιτικής 
επικοινωνίας 



Υποδόρια 
βελόνα 
Ισχυρές 
επιδράσεις 





Περιορισμένες- διαμεσολαβημένες
επιδράσεις  



Επιδράσεις των ΜΜΕ

• Η κατανόηση των επιδράσεων των μηνυμάτων 
των ΜΜΕ απαιτεί  την κατανόηση της κοινωνικής 
σημειωτικής μιας δεδομένης επικοινωνιακής 
κατάστασης. 

• Εξαρτάται από παράγοντες όπως

• οι περιστάσεις πρόσληψης του μηνύματος 

• η ηλικία,

• η εθνικότητα,

• το γένος 

• ο τύπος του μηνύματος



Μέτρηση των 
επιδράσεων 

• Έρευνες κοινής γνώμης 

• Εκλογική συμπεριφορά 

• Πειράματα 



Επιδράσεις των ΜΜΕ
Ρόλος πλαισίου 
Η πολιτική επικοινωνία

=>συνάρτηση της πολιτικής 
κουλτούρας σε τοπικό, εθνικό και 
διεθνές επίπεδο

=> προέρχεται  απ ευθείας από το 
αξιακό, συμβολικό και κανονιστικό 
πλαίσιο εντός του οποίου λειτουργεί 
το πολιτικό σύστημα



• Η πολιτική επικοινωνία είναι τόσο 
σημαντική που είναι αδύνατον να 
την αγνοήσει κάποιος 

• Άγνωστος ο ακριβής αντίκτυπος 
της πολιτικής επικοινωνίας 

• Όμως οι πολιτικοί πρωταγωνιστές 
ενεργούν στη βάση ότι υπάρχουν 
επαρκείς επιδράσεις 



• Doris Graber => 

• “κανείς δεν μπορεί να αρνηθεί ότι οι άνθρωποι 
της πολιτικής απανταχού θεωρούν τα μέσα 
ενημέρωσης σημαντικά και συμπεριφέρονται 
ανάλογα. Αυτό αντανακλάται στις προσπάθειες 
όλων των κυβερνήσεων, είτε πρόκειται για 
απολυταρχικά, είτε για δημοκρατικά καθεστώτα, 
να ελέγξουν τη ροή της πληροφόρησης που 
παράγεται από τα μέσα ενημέρωσης, από φόβο 
μήπως υπονομευθεί το κυρίαρχο πολιτικό 
σύστημα (1984,14)



Πολιτική Επικοινωνία και νέα Μέσα 

Ο μετασχηματισμός του πεδίου



Προφορική 
Παράδοση

Έντυπα Μέσα
Μέσα Μαζικής 
Επικοινωνίας

Ψηφιακή 
Επανάσταση

Ο μετασχηματισμός του πεδίου 



Ο 
μετασχηματισμός 
του πεδίου 

Blumler και Kavanagh (1999)=>
διαχώρισαν την πολιτική 
επικοινωνία στις δυτικές 
δημοκρατίες σε τρεις διακριτές 
ιστορικές φάσεις

• Χρυσή εποχή των κομμάτων

• Εποχή της τηλεόρασης

• Ψηφιακή εποχή 



Η εποχή της τηλεόρασης

• Η πολιτική επικοινωνία  
τηλεοπτικοποιείται

• Πρωτοφανή διάχυση 
πληροφοριών για δημόσιες 
υποθέσεις σε ευρεία λαϊκά 
στρώματα

• Δυνατότητα ενημέρωσης 
και συμμετοχής στα κοινά 
θέματα



Η εποχή της τηλεόρασης

• Η πολιτική επικοινωνία  
τηλεοπτικοποιείται

• τηλε-πολιτική κουλτούρα 
ενημερωδιασκέδασης που εν τέλει 
υποσκάπτει το συμμετοχικό 
χαρακτήρα της δημοκρατικής 
πολιτείας 

• Η πολιτική διαδικασία είτε 
μετατρέπεται σε ψυχαγωγικό θέαμα 
είτε καθίσταται απόμακρη και 
ακατανόητη



Η ψηφιακή εποχή



Πολιτική επικοινωνία και web 1.0

”Στατικά φυλλάδια εκλογικής εκστρατείας" 
(Endres & Warnick, 2004, σ. 323





Η εποχή των social media
Ο μετασχηματισμός του πεδίου και η μετατόπιση της ισορροπίας εξουσίας







Η εποχή των social media
Ο μετασχηματισμός του πεδίου 





•

Η εποχή των social media
Ο μετασχηματισμός του πεδίου 







Εκστρατείες πολλαπλών πλατφορμών





Η εποχή των social media
Ο μετασχηματισμός του πεδίου 





Η εποχή των social media
Ο μετασχηματισμός του πεδίου 



• https://www.youtube.com/watch?v=0uY7gLZDmn4

https://www.youtube.com/watch?v=0uY7gLZDmn4




• https://www.tiktok.com/
@bidenhq/video/733751
7329279946026?lang=en

https://www.tiktok.com/@bidenhq/video/7337517329279946026?lang=en










Η τηλεόραση δεν είναι πλέον ένα αυτόνομο 
μέσο για την πολιτική επικοινωνία, καθώς 
υπάρχει πλέον ταυτόχρονα με τα κοινωνικά 
μέσα

Με την τεράστια αύξηση των κοινωνικών 
μέσων, ειδικότερα του Twitter και του Facebook, 
τα κοινωνικά μέσα χρησιμοποιούνται όλο και 
περισσότερο στο πολιτικό πλαίσιο - τόσο από 
πολίτες όσο και από πολιτικά θεσμικά όργανα 

Οι πολιτικοί απαιτείται να έχουν μια " ευελιξία" 
στη σύνδεσή με τους ψηφοφόρους κινούμενοι 
άνετα μεταξύ διαφορετικών μέσων, από το 
φορμαλιστικό στο ανεπίσημο, από το 
επαγγελματικά κατευθυνόμενο στο 
προσωποποιημένο. 



• Η κατανόηση της 
πολιτικής διαδικασίας 
προϋποθέτει την 
ανάλυση του ρόλου 
των μέσων κοινωνικής 
δικτύωσης

• Πολιτικοί 
πρωταγωνιστές με τα 
δικά τους ξεχωριστά 
χαρακτηριστικά

• Μεταβάλλουν το 
μήνυμα  στο πλαίσιο 
του ρόλου τους ως 
αναμεταδότες και 
σχολιαστές του


